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OPPEKAVA VORM
OPPEKAVA NIMETUS
1 Kaasaegne turundus
EESTI KEELES
OPPEKAVA NIMETUS .
2 INGLISE KEELES Contemporary Marketing
3 OPPEKAVA KOOD
4 OPPEASUTUS(ED) Tartu Ulikool
5 VALDKON(NA)D sotsiaalteaduste valdkond
6 OPPEKAVA HALDAJA(D) majandusteaduskond
7 OPPEASTE magistriope
8 OPPEVALDKOND Arindus, haldus ja digus
9 OPPESUUND Arindus ja haldus
10 | OPPEKAVAGRUPP Arindus ja haldus
11 OPPEKAVARUHM Turundus ja reklaam
12 OPPEKEEL(-ED) eesti keel
OPIVALJUNDITE
13 SAAVUTAMISEKS inglise keel
VAJALIKUD TEISED
KEELED
14 OPPETOO VORM sessioondpe
15 NOMINAALNE OPPEAEG 1 aasta
16 MAHT (EAP) 60 EAP
17 ANTAVA KRAADI Sotsiaalteaduse magister (kaasaegne turundus)
NIMETUS
18 ANTAVA KRAADI Master of Arts in Social Sciences (Contemporary Marketing);
NIMETUS INGLISE KEELES
19 DE)KTORIKRAADI ANDEV
NOUKOGU
20 LOPETAMISEL VALIASTA- Diplom ja akadeemiline diend, Diploma Supplement.
TAVAD DOKUMENDID
LOPUDOKUMENTE
21 | VALJASTAV(AD) Tartu Ulikool
KORGKOOL(ID)
1. Oppekava on kinnitatud iilikooli senatis 29.10.2021.
22 KINNITAMINE 2. Oppekava versioon on kinnitatud sotsiaalteaduste valdkonna
ndukogus 03.06.2021.
23 ERIALA(D)
24 LOPETAMISEL ANTAV i
KUTSE JA TASE
25 OPPEKAVA VERSIOON 2022/2023
Vastuvotu eeltingimuseks on:

1) 3-aastase majandus- ja drindusalase bakalaureusekraad ja

védhemalt 5-aastane tddkogemus; voi
~ 2) majandus- ja drindusalase magistrikraad; voi
26 VASTUVOTUTINGIMUSED g . .

3) muu bakalaureuse voi magistrikraad, vihemalt 5-aastane
tookogemus erialaga seotud valdkonnas, kus on vaja
siivendatud teadmisi turunduses

Kandideerija peab esitama motivatsioonikirja.
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OPPEKAVA
ULDEESMARGID

Oppekava eesmirk on siivendada erialaseid teadmisi ja oskusi
turunduses arendades erialapéddevusi to6tamiseks spetsialisti voi
juhina era- voi avalikus sektoris.

(omandatavad/

28 arendatavad/erialased
teadmised ja oskused,
tildpddevused jms)

OPPEKAVA OPIVALJUNDID

Oppekava libinud iilidpilane:

1. Omandab kaasaegse turunduse peamised padevused to0ks
turunduse valdkonnas spetsialisti ja juhi ametis;

2. Omandab olulised pohioskused turunduskommunikatsiooni,
tootearenduse, internetiturunduse ja tarbijakditumise
kontekstis;

3. Omandab teadmised &rilt-drile turunduse eriparadest Eestis ja
rahvusvahelise turunduse kontekstis;

4. Opib tundma startup turunduse eripdrasid ja mdistab kuidas
startup turunduses edukas olla;

5. Omandab laiapohjalised teadmised tarbijakditumise teooriatest,
pohikontseptsioonidest ning nende rakendamisvoimalustest
turundustegevuste kavandamisel ja elluviimisel;

6. Opib tundma neuroturunduse teooriaid ja
rakendama neuroturunduse uurimispraktikaid erinevates
uurimisprojektides;

7. Suudab mdista turunduse interdistsiplinaarseid seoseid, eriti
neuroturunduse ja tarbijakditumise (seos psithholoogiaga) ning
turunduskommunikatsiooni ja loovturunduse (seos
kommunikatsiooni ja ajakirjandusega) dppeainete kisitlustes;

8. Omandab rahvusvahelise turunduse teooriad ja saab aru
kultuurierinevuste mdjust turundusele;

9. Omandab turunduse spetsialistile olulised loovoskused
esinemiste kavandamiseks, disainimiseks, ettekandmiseks ning
meedias kajastamiseks.

10. Omandab teadmised erinevate maailma regioonide Startup
okosiisteemide eripdradest.

OPPEKAVA SISU

29 .
LUHIKIRJELDUS

Oppekava koosneb kolmest erialamoodulist, millest iiks on
valitavate Oppeainetega (iga mooduli maht 15 EAP) ja
magistriecksami moodulist (15 EAP).

NOUDED OPPEKAVA

30 LOPETAMISEKS

Oppekava tiitmiseks peab iilidpilane libima dppekava 60 EAP
mahus valides igast moodulist vidhemalt 15 EAP ulatuses 6ppeaineid
ning sooritama magistrieksami.

31 ERIALA

ERIALA NIMETUS EESTI
KEELES

ERIALA NIMETUS INGLISE
KEELES

ANTAVA KRAADI
NIMETUS EESTI KEELES

ANTAVA KRAADI
NIMETUS INGLISE KEELES

LOPETAMISEL ANTAV
KUTSE JA TASE
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32 | OPPEKAVA MOODULID
MOODULI .
NIMETUS: 1. Turundus tinapieval MAHT: | 15 EAP
EESMARGID Mooduli eesmarglks on anda.sqvendatud teadm1§ed kaasaegs;test suundumustest
turunduses ning turunduse eripérast rahvusvahelises kontekstis.
Mooduli 1dbinud {ilidpilane:
* omab teadmisi internetis turundamise voimalustest ja strateegiatest;
» oskab kasutada tdnapdevaseid internetiturunduse sihtgrupipdhiseid
turundamismeetodeid;
OPIVALIUNDID * teab aval}ku esinemise kirjutamata reegleid ja oskab teha hdid avalikke
ettekandeid;
* teab erinevate vilisturgude é&rilisi erisusi ja kultuurilisi erinevusi;
» oskab koostada vilisturgudele sisenemise strateegiaid;
* tunneb tdnapdevaseid aktuaalseid mittetraditsioonilise turunduse meetodeid;
* teab drilt-drile turunduse eripdrasid ja oskab neid strateegiates arvesse votta.
OPPEAINED
KOOD OPPEAINE NIMETUS MAHT
SVMIJ.xx.xxx Internetiturundus 6 EAP
SVMJ.09.006 Turundaja loovkursus 3 EAP
SVMJ.xx.xxx Rahvusvaheline ja &rilt-érile turundus 6 EAP
MIJIV.02.121 Mittetraditsioonilised késitlused turunduses 3 EAP
SVMJ.xx.xxx Turunduse juhtimine 3 EAP
Valiku pohimétted: Valikainete moodul, valida 15 EAP mahus Sppeaineid.
MOODULI . - . .
NIMETUS: 2. Kliendi psiihholoogia MAHT: | 15 EAP
) Mooduli eesmérgiks on anda siivendatud teadmised tarbijakaitumisest ning
EESMARGID oskused tarbijakditumise seaduspirasid arvestades sobilike turundusmeetmete
rakendamiseks
Mooduli 1dbinud {ilidpilane:
» teab, mis on tdnapdevased tarbijakditumise mudelid,
» oskab analiilisida tarbijate ostukditumist;
* mdistab turunduskommunikatsiooni pohiprintsiipe;
OPIVALIUNDID . sz'l‘a‘t? aru turunduskommunikatsiooni seadusandlusest ja sellega seotud eetika
kiisimustest;
* teab, mis on neuroturunduse peamised uurimismeetodid ja nende rakendused;
» oskab ldbi viia neuroturunduse katseid pilgujalgimise ja emotsioonide moStmise
erinevate tehnikatega;
* suudab tdlgendada neuroturunduse uuringu raporteid.
OPPEAINED
KOOD OPPEAINE NIMETUS MAHT
MIJV.02.113 Tarbijakditumine 3 EAP
SVMJ.09.005 Turunduskommunikatsioon 6 EAP
SVMJ.09.003 Neuroturundus 6 EAP

Valiku pohimétted: Kdik mooduli Sppeained on kohustuslikud.
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MOODULI
NIMETUS: 3. Startup turundus MAHT: | 15 EAP
“ Mooduli eesmérgiks on anda siivateadmised tootearendusest ja
EESMARGID turundusstrateegiate eripiradest startup ettevotete valdkonnas
Mooduli 1dbinud {ilidpilane:
* teab, mis on erinevate turundusmeetmete rakendamise erisused startup
keskkonnas;
* suudab ellu viia turundusstrateegiaid startup ettevottes;
+ teab ja oskab rakendada kliendisuhete juhtimise pShimotteid;
» oskab nii koguda kui hinnata ja analiiiisida kliendiandmeid,
* mdistab kliendiandmete kogumisega seotud eetilisi ja juriidilisi kiisimusi ja
piiranguid;
OPIVALJUNDID * teab, mis on tootearendusprotsessi peamised osised;
» suudab planeerida tootearendust ja selleks tarvilikke uuringuid, neid 14bi viia
ning tulemuste pohiselt jouda tervikliku uue tootekontseptsioonini;
* teab, mis on starfup ettevotte rahvusvahelistumise eripdrad ja médravad
edutegurid;
* mdistab eri maailma regioonide (Aasia, Ameerika, Lahis-Ida) ning riikide
startup okostisteemide erisusi;
» on rakendanud &pitud turundusmeetodeid ja strateegiaid praktikas, kas mones
ettevottes, organisatsioonis voi startupis.
OPPEAINED
KOOD OPPEAINE NIMETUS MAHT
SVMJ.09.007 Startup ettevotte turundus 3EAP
SVMJ.xx.xxx Kliendisuhete juhtimine ja drilt-drile turundus 3 EAP
MIJV.02.124 Tootearendus 6 EAP
SVMJ.xx.xxx Startup ettevotete rahvusvahelistumine 3 EAP
MJ00.00.047 Praktika 3 EAP
Valiku pohimétted: Valikainete moodul, valida 15 EAP mahus dppeaineid
MOODULI s
NIMETUS: 4. Magistrieksam MAHT: | 15 EAP
EESMARGID Mooduli eesmérgiks on kinnistada dppekava labimisel omandatud teadmised.
Mooduli 1dbinud {ilidpilane:
» rakendab turundusalaseid padevusi analiiiitiliselt korgel tasemel, reflekteerib
professionaalselt oma tegevust, tdendab oma ettevalmistust tooks turunduse
OPIVALJUNDID spftj[s1ahst1 V91 _]1‘1‘1.11113 §ttevotetes Ja.organlsatsmonldes; = .
* mdistab tarbijakditumise olemust ning kaasaegse turunduse vdimalusi
tarbijakditumise analiilisimisel ning turundusmeetmete kavandamisel;
 on teadlik startup ettevotte turunduse ja rahvusvahelistumise eripéradest ning
oskab kujundada valdkonnale ja turule sobiliku turundusmeetmestiku.
OPPEAINED
KOOD OPPEAINE NIMETUS MAHT
SVMUJ.xX. XXX Magistrieksam 15 EAP

Valiku péhimétted: Magistrieksami sooritamine on kohustuslik.
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TAIENDAV www.majandus.ut.ee

34 INFORMATSIOON Oppekava programmijuht: Kristian Pentus, kristian.pentus@ut.ee




